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Eine Broschiire zur Handlungshilfe

In der Vergangenheit wurde bei Uberpriifungen von
Einzelhandelsgeschéaften eine Vielzahl von Mangeln
bei der Preisauszeichnung festgestellt. Der Grund
hierfar lag oft nicht in einem bewussten VerstofB3 der
Betroffenen gegen das Preisangabenrecht, sondern
vielmehr in der fehlenden Kenntnis tber die Inhalte
der Preisangabenverordnung.

Aus diesem Grund soll Ihnen als Inhaber eines Einzelhan-
delsgeschafts die vorliegende Broschiire zum Preisanga-
benrecht eine Handlungshilfe bei der Preisauszeichnung
sein. Sie stellt die wesentlichen Anforderungen an eine kor-
rekte Preisauszeichnung flir den Handel dar. Auf die Dar-
stellung von Gesetzestexten wurde bewusst verzichtet.
Falls Sie sich dennoch tber die gesetzliche Grundlage
informieren mochten, so finden Sie die Preisangabenver-
ordnung (PAngV) in der Fassung vom 18.10.2002 im Inter-
net unter www.bundesrecht.juris.de/pangv/index/html.

Anbieten von Waren und Werbung mit
Preisangaben

Sobald Sie als Inhaber eines Einzelhandelsgeschéfts
gegenlber einem privaten Kunden Waren zum Verkauf
anbieten, sind Sie zur korrekten Preisauszeichnung ver-
pflichtet. Dies gilt bereits dann, wenn Sie ftr Ihre Waren
mit der Angabe von Preisen werben.



Auszeichnung aller zum Verkauf
prasentierten Waren

Alle dem Kunden zum Verkauf prasentierten Waren
mussen mit einem Preis versehen werden. Dies betrifft
sowohl die Waren innerhalb des Verkaufsraumes, egal,
ob sie ausgestellt sind oder — auch zur Selbstbedienung
— in Regalen ausliegen. Insbesondere bei Ausstellung
der Ware in Schaufenstern oder Schaukasten ist auf
eine korrekte Preisauszeichnung zu achten. Auch Waren
auBerhalb des Verkaufsraumes, z.B. auf Standern, sind
auszuzeichnen.
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Transparenz der Preisauszeichnung

Die Ware muss so mit dem Preis ausgezeichnet werden,
dass der Kunde ihn auf einen Blick richtig versteht.

Sie mussen daher zum einen alle Waren so auszeichnen,
dass die Preisangaben dem Warenangebot — durch eine
enge raumliche Nahe zwischen Preisangabe und Ware — ein-
deutig zuzuordnen sind. Die Preisauszeichnung kann auf
Preisschildern oder durch Beschriftung der Ware erfolgen.
Das Preisschild kann an der Ware selbst oder am Regal bzw.
dem Behalter in der Auslage, in der sich die Ware befindet,
angebracht werden.

Zum anderen mussen Sie bei der Preisauszeichnung dar-
auf achten, dass die Preisangabe vom Kunden ohne
Schwierigkeiten gefunden werden kann, d.h. sie darf nicht
versteckt werden und hat grundsatzlich auf der dem
Kunden zugewandten Seite der Ware zu erscheinen. Auch
muss die Preisangabe deutlich lesbar sein; entscheidend
bei der Wahl der SchriftgréBe und des Druckbilds fur das
Preisschild ist der Abstand, aus dem der Kunde die Preis-
angabe liest. Kann ein ,normal” sehender Kunde das
Preisschild aus entsprechender Entfernung ohne Muhle
lesen, haben Sie den Preis leicht erkennbar dargestellt.

DIE CAST

WITH PLASTIC PARTS

"3100110
SPEED Einsatafahraeuge, d-fach

. 6'99
52 i

TR i



gewalzt

Lutaten:
Flartwelzengeiel, Fier (20%), Salz
Rot: Tomatenpulver (79%)
Grine Spinatpulyer (3,5%)

Braun marmoriert: Speisekleie (11%)

500 Gramm

dthar bis: siehe Anfdruck

alindestens he

CANUNUDELN KU . — A

3.99
[



alkoholfrel Ra¢

Ehtilﬁlu:::t."-l—l:iuht 4]

en m

11 Flaschen 2 0,51 ﬂmﬂlul{: ::
‘ml. 133 R0 Pland / Grumdprels: 1 1 = 117 BIR0 1 ‘|...i

- 6.99-

Pflicht fiir (fast) alle Waren:
Angabe des Endpreises

Alle Preise mussen Endpreise sein, d.h. es muss der
tatsachlich zu zahlende Preis einschlieBlich aller Steuern
und sonstiger Bestandteile angegeben werden. Sollten
Sie dennoch separat den Nettopreis, die Mehrwertsteuer
und den Endpreis angeben, so ist der Endpreis optisch
deutlich hervorzuheben.

Bei Waren mit Pfandgebiihr ist das Pfand getrennt neben
dem Endpreis auszuweisen, da die Pfandgebthr nicht
zum Endpreis zahlt.
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Pflicht zu zusatzlichen Angaben

Soweit es gesetzlich vorgeschrieben ist oder einer allge-
meinen Verkehrsauffassung entspricht, missen Sie bei
Ihrem Warenangebot oder lhrer Werbung ebenfalls ange-
ben, auf welche Menge, Leistungseinheit oder Guteklasse
sich der Preis der angebotenen Ware bezieht.

So ist z.B. gesetzlich vorgeschrieben, dass die Fullmenge
bei Fertigpackungen und die Handelsklasse bei Speise-
kartoffeln anzugeben ist.
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Pflicht fiir (fast) alle verpackten
und teilverpackten Waren:
Angabe des Grundpreises

Werden Fertigpackungen oder offene Packungen, deren
Inhalt in Abwesenheit des Kunden abgefullt worden sind
(z.B. Obstkdrbchen), nach Gewicht, Volumen, Lange
oder Flache angeboten, so ist neben dem Endpreis
grundsatzlich auch der Grundpreis, d.h. der Preis je
Mengeneinheit, anzugeben. Dies gilt auch, wenn Sie
unter der Angabe von Preisen flir diese Waren werben.
Eine Grundpreisangabe ist dann nicht erforderlich, wenn
der Grundpreis mit dem Endpreis identisch ist. Der
Grundpreis muss in unmittelbarer Néahe zum Endpreis
angegeben werden. Mit der Grundpreisangabe soll der
Kunde in die Lage versetzt werden, einen Preisvergleich
bei unterschiedlichen Verpackungs- oder Gebinde-
gréBRen vornehmen zu kénnen.

Der Grundpreis ist grundsatzlich in der Mengeneinheit
ein Kilogramm, ein Liter, ein Kubikmeter, ein Meter oder
ein Quadratmeter anzugeben.

Bei Waren, deren Gewicht oder Volumen Ublicherweise
weniger als 250 Gramm bzw. 250 Milliliter betragt,
durfen Sie den Grundpreis auch ftir 100 Gramm bzw.
100 Milliliter angeben.

Bei Waren, bei denen das Abtropfgewicht anzugeben ist,
ist der Grundpreis auf das angegebene Abtropfgewicht
zu beziehen.
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Lose Ware — nur Grundpreisangabe

Bieten Sie unverpackte Ware nach Gewicht, Volumen,
Lange oder Flache an und wird diese vom Verkaufsper-
sonal in Anwesenheit des Kunden oder vom Kunden
selbst abgemessen so handelt es sich um sog. lose
Ware. Fur diese Ware ist lediglich der Grundpreis anzu-
geben.

Bei Waren, die Sie nach Gewicht oder Volumen anbie-
ten, entscheidet die allgemeine Verkehrsauffassung, ob
der Grundpreis fur ein Kilogramm oder 100 Gramm bzw.
ein Liter oder 100 Milliliter anzugeben ist. So ist z.B. die
Preisangabe pro 100 Gramm bei Himbeeren, Pilzen oder
Feldsalat Gblich.

Die allgemeine Verkehrsauffassung entscheidet auch
dartber, welche BezugsgroRe (z.B. Gewicht, Lange oder
Stuckzahl) fur die Preisangabe bei loser Ware zugrunde
zu legen ist. Bei Obst und Gemuse wird der Preis Uber-
wiegend nach Gewicht angegeben, teilweise jedoch
auch pro Stiick oder Bund. Bei Kleineisenwaren (Nagel,
Schrauben) ist je nach GroBe, Gewicht und Preis eine
Vermarktung nach Stickzahl oder Gewicht tblich; lose
Kerzen werden in der Regel nach Stlck verkauft.



Stiickware - Stiickpreis

Wird die Ware pro Stick angeboten, so ist die Angabe
des Stuckpreises ausreichend. Den Grundpreis missen
Sie hier nicht mehr angeben.




»Kleine Einzelhandelsgeschifte* -
nur Endpreisangabe

Sollte es sich bei lhrem Geschaft um ein ,kleines Einzel-
handelsgeschaft" handeln, so mussen Sie |Ihre verpack-
ten und teilverpackten Waren nur mit dem Endpreis aus-
zeichnen; eine Grundpreisangabe ist nicht erforderlich.

Voraussetzung hierfir ist, dass

- Ihr Einzelhandelsgeschéft eine Verkaufsflache von
maximal 200 m2 hat und

- Sie lhre Waren Uberwiegend im Wege der Bedienung
ausgeben und

- Sie neben |lhrem Hauptgeschaft nicht mehr als funf
abhangige Filialen betreiben.

Die von Ihnen angebotene lose Ware, welche auf Wunsch
und in Anwesenheit des Kunden abgemessen wird, muss
weiterhin mit dem Grundpreis ausgezeichnet werden, da
ansonsten gar keine Preisangabe vorhanden ware.

Getrankeautomat — nur Endpreisangabe

Waren, die Sie in Getranke- oder Verpflegungsauto-
maten anbieten, mussen Sie nicht zusatzlich mit einer
Grundpreisangabe versehen; ausreichend ist die Angabe
des Endpreises.



Besonderheiten bei Preisnachlassen

Wenn Sie bei verpackten/teilverpackten Lebensmitteln,
die innerhalb weniger Tage verderben kénnen, den
Endpreis heruntersetzen, weil der unmittelbare Verderb
der Ware bevorsteht, so missen Sie keinen neuen her-
abgesetzten Grundpreis angeben. Es ist der aktuelle
Endpreis anzugeben und der alte Grundpreis zu entfer-
nen. Zu den leicht verderblichen Lebensmitteln gehéren
bestimmte Obstarten (z.B. Erdbeeren, Himbeeren),
manche Gemiusearten (z.B. Spargel) sowie nicht tief
gefrorene Packungen mit frischem Fleisch und Fisch
sowie frische Milch.

Bei nach Kalendertagen zeitlich begrenzten Rabattakti-
onen, die durch Zeitungswerbung, Prospekte, Aushéange
oder sonstiges bekanntgemacht worden sind, missen
Sie die betroffenen Waren nicht mit dem neuen herab-
gesetzten End- und Grundpreis auszeichnen, sondern es
reicht die Angabe der alten Preise aus.

Zuwiderhandlungen

VerstoRe gegen die Preisangabenverordnung stellen eine
Ordnungswidrigkeit dar und kénnen mit einem Buf3geld
geahndet werden.

Ansprechpartner fiir weitere Fragen

Sollten Sie Fragen zu dem Thema Preisauszeichnungen
haben, so kdnnen Sie diese an die Ordnungsbehorden
Ihrer Stadt oder Ihres Kreises richten. Sollte Ihnen ein-
mal dort nicht weitergeholfen werden kénnen, wenden
Sie sich an die fur lhren Wohnort zusténdige Bezirksre-
gierung (Dezernat 63). Nicht zuletzt steht lhnen auch
der regionale Einzelhandelsverband als Ansprechpart-
ner fur Fragen zur Verfagung.
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Checkliste

fUr Preisauszeichnungen im Einzelhandel

1. Einhaltung der Preisangabenverordnung auch bei
Werbung mit der Angabe von Preisen

2. Preisangaben auf allen zum Verkauf prasentierten
Waren

3. Preisangaben sind der Ware zuzuordnen

4. Preisangaben sind leicht erkennbar, lesbar,
wahrnehmbar

5. Korrekte Angabe der Endpreise,
es sei denn: lose Ware

6. Pfand getrennt ausgewiesen
7. Zusétzlichen Angaben (z.B. Handelsklasse)

8. Bei Fertigverpackungen und offenen Packungen,
die nach Gewicht, Volumen, Lange oder Flache
angeboten werden, korrekte Angabe des
Grundpreises,
es sei denn: ,kleines Einzelhandelsgeschaft*

9. Stiickware — Stuckpreis
10. Bei loser Ware nur Grundpreisangabe erforderlich

11. Reduzierte verderbliche Ware: aktueller Endpreis,
alten Grundpreis entfernen

12. Zeitlich begrenzte Rabattaktionen: alter End- und
Grundpreis
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